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Roviden...
Spanyol hetek a Cora aruhdzakban

2005 utan ismét hazankba latogattak a napsiitdtie Andalizia zamatos izei.
Az Andaliz Kereskedelemfejlesztési Iroda (Extenda) jovoltabdl tobb szdz mar
kozkedvelt, illetve 0j spanyol termékkel ismerkedhettek meg a torokbalinti, bu-
dakalaszi, foti, szegedi, miskolci és debreceni Cora vasarl6i, az aruhazlancban
2006. janius 7. és 18. kozott megrendezett spanyol hetek alatt. A termékkostolok
¢és a tiizes spanyol dallamok mellett serrano sonka és sherry szakértok gondos-
kodtak az igazi mediterrén hangulatrél.

A tavalyi év sikere utan idén masodik alkalommal rendezték a meg a spa-
nyol heteket a Cora aruhézlancban azzal a céllal, hogy a magyar vasarlok jobban
megismerjék a mediterrdn orszag gasztronémiai hagyomaényait, és igy a napfé-
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nyes tajrél szarmazo kiilonleges és rendkiviil egészséges ételek ¢s italok a min-
dennapi étkezési kultira részévé valjanak hazinkban is.

Aki ellatogatott az aruhézakba, valéban Andaltizidban érezhette magat a
flamenco ruhds kostoltatok és a felcsendiilé spanyol dallamok kozott. Ebbél a
célbol egyenesen Andaliziabél érkezett az eseményre a leghiresebb andalaz bor,
a sherry szakavatott ismer6je a renenciador, aki bamulatos tligyességgel végre-
hajtott borkiméréssel, és szakmai titkokkal allt az érdeklodok rendelkezésére. De
nem hianyozhattak az eseményrél a serrana sonka kivalé hazai szakért6i sem,
akik a sonkaszeletelés tudoméanya mellett a kiilénleges izek vildgaba is bevezet-
ték a Cora druhazak vasarloit.

A korabban mér megkedvelt termékek, mint az olivaolaj, olajbogy6, tenge-
ri halak stb. mellett ismét szamos 1j izt talalhattak az aruhdzakban a vasarlok.
Azért is érdemes volt ellatogatni a spanyol szineket 61td Cora hipermarketekbe,
mert a legszerencsésebbek diszdobozos serrano sonkat nyerhettek az druhazak-
ban rendezett nyereményjatékon, amelyen a fodij nem lehetett volna mas, mint
egy kétszemélyes andalliziai utazas az Aeroviva Utazasi Iroda jovoltabol.

A rendezvénysorozat teljes programjat Budapest legautentikusabb spanyol
éttermében tartott sajtétdjékoztaton mutattik be. Az eseményen részt vett a Spa-
nyol Nagykdvetség Kereskedelmi és Gazdasigi Tandcsosa, Walden Fernandez
Lobo, aki elmondta, hogy a spanyol termékek sikere a két nép kozotti kulturalis
hasonlosagnak is kdszonhetd, hisz mindkét orszag a baratsagos és a jo étkeket
szeretd polgérairdl hires. Hozzatette még, hogy a spanyol étkezési kultira f6 ér-
téke valtozatos dsszetevdi mellett az, hogy az egészségre rendkiviil j6tékony ha-
tast gyakorlé termékekrél van szo6, amelyek igen népszeriiek a magyar vasarlok
korében is, hiszen hazankban is egyre fokozottabban jelentkezik az igény a mo-
dern, egészségtudatos taplalkozas irdnt.

A spanyol hetek megrendezését az Andaliiz Agrarminisztérium is timogat-
ta. Az Osszefogas eredményeképpen kozel 40 andaluz cég képviseltette magat az
eseményen. A hipermarket hélézat tovabbra is nagyszerii partnernek bizonyult a
kitlonleges izek bemutatdsiban. A tavaly 3 druhdzban megrendezett akcid a ki-
emelked6 siker utdn idén mér 6 helyszinen zajlott egyidejiileg.
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